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Atrium.Brussels et 'ULB passent les marchés brux#bis a la loupe
92 marchés chaque semaine, 3 fois plus qu’il y aris0

Bruxelles, le 19 juin 2017 —e Ministre bruxellois de I'Economie et de 'Empld, Didier Gosuin, a présenté
aujourd’hui les résultats d'une étude d'un an réalsée par Atrium.Brussels et I'ULB auprés de 1781
clients et 425 ambulants bruxellois, sur 28 marchéde la capitale. Cette étude aide & mieux comprenelr
l'importance des marchés comme vecteurs de dévelogpent urbain.

L'enquéte a permis de répondre a des questionsomtiedes pour stimuler la création ou la revitaima de
marchés et aider les commercants a cerner leseattdes consommateurs bruxellois en termes detéyli
d’'innovation : qui fréquente les marchés ? poucheter quoi ? comment remédier aux difficultés ditien ?

Véritables locomotives de l'attractivité économigek vecteurs de renforcement de lidentité des toprar
commercants, les marchés ont de plus en plus & aotRégion bruxelloise. 92 marchés investisseadu
semaine le territoire régional. En 50 ans, leur Im@na été multiplié par 3. Depuis 2012, la capitalmpte 20%
de marchés supplémentaires.

Les marchés ont pu s’adapter

Cette étude, la plus importante réalisée a ce gpporte des conclusions unanimes pour I'ensengle chpitale
et met en évidence les atouts qu'apportent lesh@arau niveau local. « Notre enquéte montre quméshés
sont en effet un moteur économique important etlsgabnt aussi un facteur de cohésion sociale ddepa
convivialité et leur rdle de proximité et d'intégjcm. De plus, lorsqu’ils sont bien pensés, letnaativité profite
également a tous les commerces avoisinants »,ligeg@rnaud Texier, CEO d’Atrium.Brussels. « Orsebve
un bouleversement dans la temporalité de consormmatiquel le marché a pu s’adapter, mieux peutsitede

commerce sédentaire. Face aux supermarchés et coesmen ligne, le marché se réinvente, et deviant u

événement, un moment de féte, un lieu de convigiah

En outre, I'’étude montre que les marchés sont strument de revitalisation urbaine et qu'ils fagerit le
développement économique au niveau local. llseattiaussi le tourisme car ils développent l'idéntt
l'authenticité des quartiers. « De maniére plusdngque, les marchés sont un outil d’éducatiommobent en
matiére de développement durable ou de gaspillagerstaire. lls jouent aussi un réle d’incubateambuvelles
tendances et permettent de tester de nouvellestésttcommerciales. Pensons par exemple aux foeédr aux
rotisseries ou a I'envol de I'alimentation bio »gjauté Texier.

De plus en plus nombreux

« Les marchés constituent une tendance en plepansion, tant ils répondent a une prise de conseiglobale
du mieux acheter et du mieux manger », a pourddigier Gosuin, Ministre bruxellois de 'Economie é¢
I'Emploi. « La Région bruxelloise compte plus dé&htreprises actives dans le secteur du commerelant,
représentant autant d’emploi indépendants, avecaugenentation significative de 14,9% entre 200805.
L'étude réalisée par Atrium démontre aussi I'impattréle d'incubateur de strartup des marchés tnise de
plus en plus nombreux sont ainsi les commercapofter des marchés pour tester leurs produitsoandne
risque. Suite a ce travail d’analyse inédit, 'enbée des acteurs économiques, les responsables wotamm et

les associations de commercants se réuniront lejuRB¥ prochain afin de produire un ensemble de

recommandations pour mieux soutenir le commenaériint. Objectif : booster I'effet tremplin des otas pour
les candidats commercants et outiller, & term@gigion d’une stratégie de développement du comnitaméeant
»,

Les résultats de I'enquéte ont été compilés enuidegde 150 pages qui identifie les nouvelles taodsa des
marchés bruxellois et pour conseiller et accompatmeréation et la redynamisation des marchésdiais.
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L’objectif de ce manuel est d’assurer la réusditia @érennité de I'ensemble des marchés bruxedxistants,
stimuler la création de nouveaux marchés et aefecbmmercants a répondre aux attentes des conseongna
bruxellois en termes de qualité et d’innovation.
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A propos d’Atrium.Brussels

Atrium.Brussels est ’Agence Régionale du Commaeatcstimule depuis plus de 15 ans le développement
commercial en Région de Bruxelles-Capitale. L'ageoére selon trois axes :

1. We THINK our city!: Auprés des pouvoirs publics @& ses partenaires, Atrium.Brussels met a
disposition sa connaissance du commerce urbaie & dille pour initier des projets innovants en
vue de faire rayonner Bruxelles et guider la \8lle la voie de la smart retail city.

2. We OPEN our shops! : Grace a son expertise duireeh ses nombreux outils d'analyse
géomarketing, prospective ou identitaire, elle pErraux starters d’appréhender la diversité
commerciale de Bruxelles et ses quartiers. AtriunsBels accompagne ainsi les candidats-
commercants et retailers dans la définition, lalisation et I'implantation de leur projet.

3. We BOOST our districts! : Atrium.Brussels préneviaion d'un commerce de qualité, original,
adapté a son époque et ses usages. Pour valdriseac@urager I'attractivitt commerciale de la
Région, I'Agence coordonne une série d'actions #helfirssement et de promotion des quartiers
commergants.

Plus d’informations swvww.atrium.brussels




